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Cómo elevar la propuesta de valor de la marca ?

Expresión del ADN de la marca 
en el punto de venta 

Autoservicio y claridad en la comunicación

IDENTIDAD DE MARCA

FACILIDAD DE COMPRA

>

>
Estrategias por categorías
Localización de la oferta comercialINCREMENTO DE LAS VENTAS >
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DISEÑO ESTRATEGIA

DESARROLLO DE LAYOUTS

ASIGNACIÓN DE ESPACIOS

:

VENTAS
ESTRATEGIAS

DE MARCA+
>

:
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P L A N E A C I Ó N

AGRUPACIÓN DE PRODUCTO> · COHERENCIA PUNTO DE VENTA
· INCREMENTO EN VENTAS
· MAYOR RENTABILIDAD X MT2

PARAMETROS>
· TENDENCIAS

· CONDICIÓN DE USO
· ROTACIÓN



ELABORACIÓN DE PLANOGRAMAS>
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ELABORACIÓN DE INSTRUCTIVOS>
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Visual 
Merchandising

producto
programa
concepto

=
Producto: acorde al concepto, materiales, colores, etc
Programa: propuesta de productos : (condiciones de uso)
juegos de tops y panties, body + chaqueta, 
batola + chaqueta
Concepto: Imágen que evoca una atmósfera: 
ej: misteriosa 
Se está haciendo uso del producto pero mas allá 
del producto hay una expresión del concepto “misteriosa”. 
El cliente se conecta con esa totalidad. 

Destacar en los puntos focales productos insignias de la marca  
de la colección o de valor de transacción alto

_abrir abanico de color : repitiendo la misma referencia
_ uso de barra en U y de entrepaño para dinamizar la exhibición



E J E C U C I Ó N
PUNTO DE VENTA : ELLIPSE >
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PUNTO DE VENTA : PROVÓCAME>
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PUNTO DE VENTA : MAMM>



PUNTO DE VENTA : CROQUET>
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PUNTO DE VENTA : BAZAR DE MARCAS>
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PUNTO DE VENTA : GEF>
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PUNTO DE VENTA : BABY FRESH>



Visual Merchandising
Ana María Arango Lalinde 

VISUAL MERCHANDISING

S O S T E N I M I E N TO
Y CAPACITACIONES
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MANUALES DE VM


