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Como elevar la propuesta de valor de la marca ?

IDENTIDAD DE MARCA Expresion del ADN de la marca

en el punto de venta

FACILIDAD DE COMPRA > Autoservicio y claridad en la comunicacion

INCREMENTO DE LAS VENTAS > Estrategias por categorias

Localizacion de |la oferta comercial




DISENO ESTRATEGIA

> DESARROLLO DE LAYOUTS

ASIGNACIéN DE ESPACIOS ESTRATEGIAS
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TEOATHO | T
COREMUSSINS

IFEWEN R0 F EAER NGy

OFP
WEoA EXT

WLLFRFS

TPHTINYL

FLLAS MUJERES

|ELLas GRUPD 1
=

Bl
ABIERTD

HASIDE ELAS

a0
oW "
H FNRAEd NI
i L I A0 = TWIEYD =
L B L b s ko | L_]:."IH.‘_:‘_F.__. B! Lokt
I =

- B0

ST S00EWE

BERMLICA

";

TENTL LI BwT13 LM

Visual Merchandising
Ana Marfa Arango Lalinde




PLANEAC]ION
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> ELABORACION DE PLANOGRAMAS

PLANOGRAMA JUNIOR FEMENINO

Parametro: TOTAL  [TOTAL MODULOS| NUMERO DE REF
| REFLINEA REQUERIDOS | PROMEDIO MODULO
Importante: Separar las ref por gamas o7 syviz | s

de color: calidos y frios como se muestra
en el planograma.

[ coLores Frios MMM ] [ coLores cALDos NI I ]
DISPLAY
VA A gAY MALIBU ELIA

«——| FRIOS ACALIDOS
[ [ .
DISPLAY

SALLY/
SALLY COLOR

Ubicar display en ganchera
como se muestra en la
imagen, manejando calidos y
frios segun la opcion de color.

MODULO @ MODULO
O ]
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> ELABORACION DE INSTRUCTIVOS

Destacar en los puntos focales productos insignias de la marca

de la coleccion o de valor de transaccion alto

producto
programa o
concepto

Producto: acorde al concepto, materiales, colores, etc
Programa: propuesta de productos : (condiciones de uso)
juegos de tops y panties, body + chaqueta,

batola + chaqueta

Concepto: Imagen que evoca una atmésfera:

ej: misteriosa

Se esta haciendo uso del producto pero mas alla

del producto hay una expresion del concepto “misteriosa”.
El cliente se conecta con esa totalidad.

_abrir abanico de color : repitiendo la misma referencia
_ uso de barra en U y de entrepaino para dinamizar la exhibicion

Ana

Marfa Visual

Merchandising

com [321-:800-63:02]
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CJECUCION

> PUNTO DE VENTA : ELLIPSE
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> PUNTO DE VENTA : PROVOCAME
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> PUNTO DE VENTA : MAMM
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> PUNTO DE VENTA : BAZAR DE MARCAS
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> PUNTO DE VENTA : GEF
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> PUNTO DE VENTA : BABY FRESH
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SOSTENIMIENTO
Y CAPACITACIONES

e
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SICOLOGIA DEL CONSUMIDOR : ESTRATEGIAS SEGUN ROTACION Y DESCOMPENSADOS -

TENDENCIAS : QUE Y COMO SE ESTA USANDO? - SEGURIDAD Y ARGUMENTOS PARA LA VENTA-

PRODUCTO : FIBRAS, MEZCLAS, TEJIDOS, LAVADOS, PROCESOS, CONFECCION
SERVICIO : ASESORIA EN ATENCION AL CLIENTE. LENGUAJE VERBAL, LENGUAJE FISICO, IMAGEN DEL PERSONAL
MARCA : CAMPANAS, ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO
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MANUALES DE VM

MANUAL

PRODUCTO
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